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 خلاصه مدیریتی

بازار محصولات غذایی و آشامیدنی ایران بدلیل حضور کمرنگ محصولات و برندهای خارجی نسبت به بازار 

حدود  2018کشورهای منطقه بسیار متمایز است. ارزش کل بازار محصولات غذایی و آشامیدنی ایران در سال 

میلیارد آن نیز محصولات  8ود میلیارد آن مربوط به محصولات داخلی و حد 23میلیارد دلار بود. که حدود  31

میلیارد دلار در سال است. این در حالی  2,1وارداتی است. ارزش بازار صادراتی این صنعت برای کشور کمتر از 

 میلیارد دلار هدفگذاری شده است. 6.5حدود  1404است که صادرات این صنعت برای چشم انداز 

درصد بازارهای صادراتی ایران و کشورهای برزیل,  51حدود روسیه, امارات متحده عربی, کویت, قطر و آلمان  

درصد بازار واردات محصولات غذایی را در اختیار دارند.  73هند, امارات متحده عربی, روسیه و آرژانتین بیش از 

کشور عمان, گرجستان, آذربایجان, روسیه و امارات  5درصد صادرات ایران به  78صنعت آشامیدنی بیش از در 

درصد واردات محصولات آشامیدنی نیز از مبدا کشورهای امارات متحده عربی, عمان,  97ه عربی و حدود متحد

 میلیارد دلار 4,8به  2018کسری تجاری محصولات غذایی ایران در سال گیرد. ترکیه, آلمان و چین صورت می

 میلیارد دلار رسیده است.  1به بیش از و در محصولات آشامیدنی 

انداز تقاضا و بازار داخلی و خارجی صنعت مواد غذایی و , چشم1404ها و هدفگذاری افق بینیشبر اساس پی

ت انداز در گرو تقویت سمت عرضه صنعت است, تقویشود. لازمه تحقق این چشمبینی میها مثبت پیشآشامیدنی

لکرد و نسبت ها, عمهای بنگاهالیتگذاری و تامین مالی است. با توجه به اینکه, فعسمت عرضه نیز نیازمند سرمایه

شود, شبکه بانکی در امر تامین های مالی آنها در صنعت مواد غذایی و آشامیدنی متفاوت است, توصیه می

های این صنعت, بیشتر از وضعیت صنعت, بر وضعیت ریسک و امتیاز اعتباری بنگاه گذاری بنگاهمالی/سرمایه

  مدنظر تمرکز کند. 
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  مقدمه -1

د. شوترین گروه های صنعتی در کشورهای در حال توسعه محسوب میصنعت مواد غذایی و نوشیدنی از مهم

ای مصرفی نهایی خانوارها و افراد است, از یک تقاضمحصولات این صنعت به دلیل اینکه عمدتاً در ارتباط با اقلام 

باشد. بدلیل ارزان بودن موادخام محصولات کشاورزی, ارزبری کمتر مواد غذایی و نسبتاً باثبات برخوردار می

نیروی کار ارزان, ایجاد صنایع تبدیلی به یک رویکرد غالب در عمده کشورهای درحال توسعه تبدیل شده است. 

لات غذایی و آشامیدنی در ایران عمدتاً محصولات داخلی حضور دارند. ضمن اینکه این صنعت در بازار محصو

میلیارد دلار  6.5, ارزش صادرات این معادل 1404به عنوان یک صنعت پیشرو مطرح بوده و برای افق زمانی 

برابر  1397سال هدفگذاری شده است)جایگاه دوم صادرات در منطقه غرب آسیا(. ارزش صادرات این صنعت در 

میلیارد دلار فاصله دارد. به منظور دستیابی 4,4 میلیارد دلار بوده است که از هدفگذاری صورت گرفته 2,1با حدود 

به هدفگذاری صادراتی و همچنین تامین تقاضای داخلی, توسعه صنایع غذایی و آشامیدنی لازم و ضروری است. 

درصد  3های دولتی کمتر از در کشور ایران این است که بنگاه ترین نقطه قوت صنایع غذایی و آشامیدنیمهم

شوند و بخش خصوصی حضور پررنگی در این صنعت دارد. اما, قیمت برخی از اقلام این صنعت را شامل می

شود و تعداد نهاد دولتی و عمومی ناظر و سیاستگذار بر صنعت و زا تعیین میصنعت توسط دولت به صورت برون

 های اساسی این صنعت هستند. ها از چالشگیریها و تصمیماگرایی و ناهماهنگی در سیاستدر نتیجه و

 خش دومبدر گزارش حاضر سعی شده است به بررسی این صنعت از منظر تامین مالی بانکی پرداخته شود. لذا در 

ی جهانی مورد بررسوم بازارهای در بخش س به معرفی کلی صنعت مواد غذایی و آشامیدنی پرداخته شده است.

های ه, وضعیت مالی اهم بنگاپنجمنیز بر بازار داخلی تمرکز شده است. در بخش  چهارمقرار گرفته و در بخش 

نیز  فتمهبینی شده است. در نهایت بخش , وضعیت آتی صنعت پیشششمصنعت در کشور ارائه شده و در بخش 

  بندی ارائه شده است. جمع
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 آشامیدنی  معرفی صنعت مواد غذایی و -2

از نظر تنوع محصول, صنعت مواد غذایی و آشامیدنی نسبت به سایر صنایع برتری دارد. محصولات این بازار 

های اقتصادی که به طور مستقیم درگیر این صنعت است, از نظر اندازه ناهمگن هستند, ضمن آنکه تعداد بنگاه

درصد  13بالغ بر  1390گیرد. در نیمه اول دهه برمیهای کوچک تا بزرگ را در تولید و اشتغالزایی طیف بنگاه

کل ارزش افزوده صنعت مربوط به صنعت مواد غذایی و آشامیدنی بوده است. این در حالی است که ارزش ستانده 

درصد بوده است. این تفاوت  17)فروش( این صنعت نسبت به مجموع صنایع در مقطع زمانی مذکور بالغ بر 

های واسطه این صنعت نسبت به مجموع ودن هزینه واسطه این صنعت است. نسبت هزینهی بالا بدهندهنشان

درصد صنعت مواد غذایی و آشامیدنی  97درصد است. ضمن آنکه حدود  19های واسط کل صنایع حدود هزینه

های تحت مالکیت بخش خصوصی درصد بنگاه 65تحت مالکیت بخش خصوصی قرار دارد. همچنین بیش از 

نفر کارکن ( است. اندازه بازارهای جهانی صنعت مواد غذایی و آشامیدنی طی  100مقیاس )کمتر از کوچک 

 نشان داده شده است. 1هزار میلیارد دلار بوده است. که در نمودار  5.5های اخیر همواره بیش از سال
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 و آشامیدنی بر حسب میلیارد دلاراندازه بازارهای جهانی صنعت مواد غذایی  -1نمودار 

 
 UNIDOهای آماری ماخذ: پرتال داده

 بازار جهانی صنعت مواد غذایی و آشامیدنی  -3

تولید  شود. سهم چین ازهای چین و امریکا تامین میبازار صنعت مواد غذایی و آشامیدنی توسط تولیدات بنگاه 

صد است. سهم ایران نیز از تولید جهانی صنعت مواد در 17درصد و سهم امریکا  22در بازارهای جهانی حدود 

غذایی و آشامیدنی نیز کمتز از نیم درصد است. این در حالی است که سهم جمعیت چین, امریکا و ایران از کل 

, سهم سایر کشورها مشخص شده 2درصد است. در نمودار شماره  1.1و  4.3, 18.3جمعیت جهان به ترتیب 

 است.
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 سهم کشورهای جهان از تولیدات صنعت مواد غذایی و آشامیدنی -2نمودار 

 
 UNIDOهای آماری ماخذ: پرتال داده 

ن گردد اما عمده تولیدات ایچین, به عنوان بزرگترین تولیدکننده مواد غذایی و آشاااامیدنی در جهان قلمداد می

 شود. کشور صرف تقاضای داخلی خود می

 صادرت و واردات مواد غذایی وضعیت  -3-1

 2017تا  2015های دهد ارزش واردات طی سالروند صادرات و واردات صنعت مواد غذایی در جهان نشان می

, میزان واردات از میزان واردات در سال 2018تری قرار گرفته است اما در سال در سطح پایین 2016نسبت به 

های مذکور کم نشده است اما رشد آن ناچیز بوده است. ر سالنیز پیشی گرفته است. ارزش صادرات د 2014

های ارزشگذاری نظام گمرکی تفاوت ارزش صادرات و واردات جهانی بدلیل متفاوت بودن استانداردها و رویه

های تجاری همواره کم اظهاری و بیش و تجارت در کشورهای مختلف است. ضمن آنکه بدلیل مالیات یا مشوق

دهد اندازه بازار صادراتی گیرد. اما آخرین برآوردها نشان میشگذاری کالاهای تجاری صورت میاظهاری در ارز

روند آن نشان داده  1میلیارد دلار بوده است که در جدول  1000بالغ بر  2018محصولات صنایع غذایی در سال 

 شده است.
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 عت مواد غذایی بر حسب میلیون دلار روند صادرات و واردات جهانی صن -1جدول 

 تزار تجاری   صادرات   واردات   سال 

2000  160,173   148,664   (11,509) 

2001  169,176   154,627   (14,549) 

2002  181,183   167,645   (13,538) 

2003  222,199   202,763   (19,436) 

2004  365,115   231,197   (133,918) 

2005  400,126   251,034   (149,092) 

2006  439,142   275,078   (164,064) 

2007  625,065   564,128   (60,937) 

2008  746,088   607,146   (138,941) 

2009  677,076   675,169   (1,907) 

2010  756,089   679,156   (76,933) 

2011  896,115   924,086   27,971  

2012  890,120   924,087   33,967  

2013  956,124   926,086   (30,038) 

2014  992,127   940,087   (52,041) 

2015  902,107   993,088   90,981  

2016  922,104   1,002,094   79,990  

2017  986,110   1,026,094   39,984  

2018  1,033,109   1,047,094   13,985  

 https://atlas.cid.harvard.eduماخذ: 

, ارزش واردات بیش از 2015دهد که تا قبل از سال روند کلی تراز تجارت جهانی صنعت مواد غذایی نشان می

 ت., ارزش صادرات از ارزش واردات بیشتر اس2018تا  2015ارزش صادرات ثبت شده است اما از سال 

 

  

https://atlas.cid.harvard.edu/
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 روند صادرات و واردات جهانی صنعت مواد غذایی بر حسب میلیون دلار -3نمودار 

 https://atlas.cid.harvard.eduماخذ: 

محصولات غذایی را در اختیار داشته درصد بازارهای صادارتی  9, ایالات متحده امریکا بیش از 2018در سال 

درصد در رتبه بعدی قرار دارند. از منظر واردات نیز, امریکا  6الی  5است. هلند, آلمان و چین با سهم بازاری بین 

درصدی در رتبه  6.6درصد کل واردات جهانی را به خود اختصاص داده است. آلمان با سهم وارداتی  9.5حدود 

های بعدی کشورهای فرانسه, متعلق به کشور چین است. در رتبه 5.22سوم با سهم وارداتی بعدی قرار دارد. رتبه 

درصد( قرار دارند. با توجه به وضعیت  4.5الی  4.4ژاپن, انگلستان و هلند با سهم بازاری نزدیک به هم )حدود 

رکنندگان برتر و هم تراز تجاری کشورها در صنعت مواد غذایی, امریکا, آلمان, چین و فرانسه هم جز صاد

شوند. سهم بازاری هریک از آنها در بازارهای وارداتی و صادراتی نزدیک هم واردکنندگان برتر محسوب می

 است. 
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 بر حسب میلیون دلار 2018کشورهای برتر صادرکننده و واردکننده صنعت مواد غذایی در سال  -2جدول 

 سهم از کل واردات کشور از کلسهم  صادرات کشور ردیف

 9.47 108,072 ایالات متحده آمریکا 9.18 104,831 ایالات متحده آمریکا 1

 6.60 75,408 آلمان 5.99 68,409 هلند 2

 5.22 59,555 چین 5.77 65,847 آلمان 3

 4.49 51,237 فرانسه 5.47 62,437 چین 4

 4.48 51,153 ژاپن 4.10 46,826 فرانسه 5

 4.43 50,605 انگلستان 3.74 42,693 برزیل 6

 4.40 50,237 هلند 3.71 42,344 اسپانیا 7

 3.26 37,214 ایتالیا 3.30 37,723 کانادا 8

 2.73 31,223 کانادا 3.15 35,938 بلژیک 9

 2.65 30,235 اسپانیا 2.95 33,648 ایتالیا 10

 2.51 28,680 بلژیک 2.64 30,112 تایلند 11

 2.23 25,502 کره جنوبی 2.56 29,268 هند 12

 47.52 1,141,707 بقیه کشور 47.44 1,141,707 بقیه کشور 13

 https://atlas.cid.harvard.eduماخذ: 

محصولات  به بازارهای صادراتی صنعت مواد غذایی متنوع هستند و کشورهای محتلف با توجه به دسترسی آنها

کشاورزی, دامپروری, تکنولوژی صنایع تبدیلی و تناسب تولید داخل با مصرف داخل, در بازارهای جهانی حضور 

 (4دارند. )نمودار 
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ها در طول زنجیره تامین, صادرات مجدد و ... منجر شده تنوع سلایق مصرف کنندگان, محل قرار گرفتن بنگاه

کننده داست برخی از کشورهایی که خود صادرکننده اصلی محصولات صنعت مواد غذایی هستند به عنوان وار

 (5اصلی نیز در بازارهای جهانی حضور داشته باشند. )نمودار 
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 واردات محصولات صنایع غذایی بر حسب سهم از کل جهان )درصد(-5نمودار 

 
 https://atlas.cid.harvard.eduماخذ: 

 و واردات آشامیدنی صادرتوضعیت  -3-2

در صنعت آشامیدنی نیز تجارت جهانی ناترازی دارد. به طوریکه ارزش واردات در عمده مواقع بیش از ارزش 

تراز تجاری مثبت است. اندازه بازار صادراتی  2017الی  2014, 2012, 2008های صادرات است. در سال

 وده است.حدود یک میلیارد دلار ب 2018محصولات آشامیدنی در سال 
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 روند صادرات و واردات جهانی صنعت آشامیدنی بر حسب میلیون دلار -3جدول 

 تراز تجاری واردات صادرات سال

2000 157 1,986 (1,829) 

2001 184 1,957 (1,773) 

2002 204 2,161 (1,957) 

2003 207 2,248 (2,041) 

2004 306 2,650 (2,344) 

2005 250 806 (556) 

2006 340 845 (505) 

2007 478 1,015 (538) 

2008 502 115 387 

2009 396 880 (485) 

2010 510 794 (284) 

2011 541 928 (388) 

2012 427 135 293 

2013 462 1,083 (620) 

2014 416 142 274 

2015 418 133 285 

2016 596 137 460 

2017 576 142 434 

2018 549 999 (449) 

 https://atlas.cid.harvard.eduماخذ: 

میلیون  2, کسری تراز تجاری جهانی در صنعت آشامیدنی بسیار قابل توجه بوده است و حدود 2005تا قبل از سال 

آن این کسری به طور قابل توجهی تعدیل و بعد از  2005دلار هموار این کسری وجود داشته است. اما در سال 

 شده است.

  

https://atlas.cid.harvard.edu/
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 روند صادرات و واردات جهانی صنعت آشامیدنی بر حسب میلیون دلار-6نمودار 

 
 https://atlas.cid.harvard.eduماخذ: 

گردد صادرکننده و واردکننده در صنعت آشامیدنی نشان داده شده است. ملاحظه می, کشورهای برتر 4در جدول 

درصدی از کل صادرات محصولات آشامیدنی در  12, فرانسه با سهم بازاری بالغ 2018در این بخش طی سال 

ر صادراتی ازاهای بعدی کشورهای ایتالیا, آلمان و انگستان با سهم بجهان رنبه نخست را دارا بوده است. در رتبه

 5.17قرار دارند. ایالات متحده امریکا نیز از بازارهای صادراتی محصولات آشامیدنی سهمی  7.4الی  6.5حدود 

درصد سهم داشته  15.67درصدی داشته است. در مقابل, امریکا از بازار واردات جهانی محصولات آشامیدنی 

وارکننده مصحولات آشامیدنی قرار گرفته است. کشور است و با اختلاف بسیار زیاد از کشورها در رتبه اول 

درصدی داشته و رتبه دوم را در جهان دارد. رتبه  6.07آلمان از بازارهای وارداتی محصولات آشامیدنی سهم 

 درصد است.  5.36سوم متعلق به انگلیس با سهم بازار وارداتی 

 

 

  

  

 (3,000)

 (2,000)

 (1,000)

 -

 1,000

 2,000

 3,000

20
00

20
01

20
02

20
03

20
04

20
05

20
06

20
07

20
08

20
09

20
10

20
11

20
12

20
13

20
14

20
15

20
16

20
17

20
18

صادرات واردات تراز تجاری

https://atlas.cid.harvard.edu/


 

         12  

 

 کشورهای برتر صادرکننده و واردکننده در صنعت آشامیدنی بر حسب میلیون دلار -4جدول 

 سهم از جهانی واردات نام کشور سهم از جهان صادرات نام کشور ردیف

  15.67   24,259  ایالات متحده آمریکا    12.03   18,629  فرانسه 1

  6.07   9,397  آلمان    7.40   11,456  ایتالیا 2

  5.36   8,304  انگلستان    6.75   10,446  آلمان 3

  3.95   6,113  چین    6.52   10,100  انگلستان 4

  3.92   6,073  فرانسه    5.17   8,009  ایالات متحده آمریکا 5

  3.46   5,353  هلند    4.70   7,271  هلند 6

  3.34   5,168  بلژیک    4.49   6,956  مکزیک 7

  3.34   5,165  کانادا    3.48   5,389  بلژیک 8

  3.31   5,127  ژاپن    3.27   5,069  اسپانیا 9

  2.95   4,575  ایتالیا    3.20   4,959  لهستان 10

  2.75   4,254  هنگ کنگ    2.77   4,284  امارات متحده عربی 11

  2.35   3,635  اسپانیا    2.38   3,693  چین 12

  43.55   154,859  بقیه جهان    37.84   154,859  بقیه جهان 13

 https://atlas.cid.harvard.eduماخذ: 
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نشان داده شده است, کشورهای اروپایی و امریکا بازیگران اصلی تجارت جهانی صنعت آشامیدنی  7در نمودار 

 هستند. این در حالی است که سهم جمعیت آنها از جهان نسبت به سهم قاره آسیا چندان قابل توجه نیست. 

 بر حسب سهم از کل جهان )درصد(صادرات محصولات صنایع آشامیدنی  -7نمودار 

 
 https://atlas.cid.harvard.eduماخذ: 
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درجه تمرکز در صنعت آشامیدنی نسبت به صنعت مواد غذایی بیشتر است و کشورهای عمده واردکننده و 

مقایسه با بازارهای جهانی محصولات غذایی سهم صادرکننده در بازارهای جهانی محصولات آشامیدنی در 

 بیشتری دارند.

 واردات محصولات صنایع آشامیدنی بر حسب سهم از کل جهان )درصد( -8نمودار 

 
 https://atlas.cid.harvard.eduماخذ: 
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 غذایی و آشامیدنی بازار داخلی صنعت مواد -4

نفر کارکن و بیشتر فعال هستند. در بیانی دیگر,  بالغ  10کارگاه صنعتی غذایی و آشامیدنی  5084در ایران بالغ بر 

نفر کارکن به بالای کل کشور در صنعت مواد غذایی و آشامیدنی فعالیت  10های صنعتی درصد کل گارگاه 16بر 

 درصد است.  10ا از کل ارزش افزوده صنعت در حدود هدارند. سهم ارزش افزوده این بنگاه

 2.08میلیارد دلار بود که حدود  25برابر با  2018ارزش کل تولیدات صنعت مواد غذایی و نوشیدنی ایران در سال 

میلیارد دلار آن صادر و بقیه در داخل کشور عرضه شده است. همچنین حجم واردات محصولات غذایی و 

میلیارد دلار بود. در نتیجه میزان مصرف داخلی محصولات غذایی  7.93حدود  2018ر سال آشامیدنی به کشور د

میلیارد دلار است. بر همین اساس, حجم تقاضای کل محصولات غذایی و  30و آشامیدنی در ایران حدود 

 است.  یآشامیدنی بیش از تولید داخل است و به طور خالص ایران یک واردکننده محصولات غذایی و آشامیدن

 2018نسبت تولید، مصرف و تجارت کشور ایران در ارتباط با محصولات غذایی و آشامیدنی در سال  -5جدول 

 نسبت متغیر

 %123 مصرف به تولید

 %26 واردات به مصرف

 %8 صادرات به تولید

 globaledge.msu.eduو  UN Comtradeماخذ: محاسبات گزارش, 

صادرات موادغذایی از ایران به بازارهای جهانی همواره با نوسان مواجه بوده است. با این وجود, میانگین صادرات 

رشد داشته است. در عرصه واردات روند رشد شدیدتر بوده است به طوریکه  2000نسبت به دهه  2010در دهه 

ایش داشته است. در کل تراز تجاری محصولات ای نسبت به صادرت افزواردات به طور قابل ملاحظه 2007از سال 

 2000میلیون دلار در سال   786غذایی برای اقتصادی ایران منفی است. کسری تجاری محصولات غذایی ایران از 

سال کسری تراز تجاری محصولات مواد غذایی  18رسیده است. یعنی طی  2018میلیون دلار در سال  4800به 

 است.برابر رشد داشته  6بیش از 
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 2018-2000وضعیت صادرات و واردات و تراز تجاری صنعت مواد غذایی ایران طی دوره زمانی  -6جدول 

 )میلیون دلار(

 تراز تجاری واردات صادرات سال تراز تجاری واردات صادرات سال

2000 891.6 1678.0 -786.3 2010 4446.9 7585.3 -3138.4 

2001 889.2 1773.1 -883.9 2011 3970.8 8524.6 -4553.9 

2002 965.6 1342.8 -377.2 2012 1545.6 8557.0 -7011.5 

2003 1253.7 1449.0 -195.3 2013 4159.1 10911.7 -6752.6 

2004 1328.0 1701.0 -373.0 2014 4813.5 10374.5 -5561.0 

2005 1584.0 1896.8 -312.8 2015 1967.2 6305.0 -4337.8 

2006 2222.7 2127.8 94.9 2016 4695.2 6675.7 -1980.5 

2007 1551.0 3018.7 -1467.7 2017 5156.4 7483.8 -2327.4 

2008 1660.0 6010.0 -4350.0 2018 2084.5 6884.3 -4799.8 

2009 995.1 4563.0 -3568.0         

  https://atlas.cid.harvard.eduو  UN Comtradeماخذ: پایگاه داده 

میلیون دلار به اوج خود رسیده است.  7011با رقم  2012کسری تراز تجاری محصولات غذایی در ایران در سال 

اما در  میلیون دلار رسیده است. 2000به زیر  2016سپس کسری تجاری روند کاهشی داشته است و در سال 

 , کسری تراز تجاری روند افزایشی به خود گرفته است.2018و  2017, 2016های سال
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 2018-2000وضعیت صادرات و واردات و تراز تجاری صنعت مواد غذایی ایران طی دوره زمانی  -9نمودار 

 )میلیون دلار(

 
  https://atlas.cid.harvard.eduو  UN Comtradeماخذ: پایگاه داده 

 5شامل روسیه, امارات متحده عربی, کویت, قطر و آلمان بود. این  2018بازارهای اصلی صادراتی ایران در سال 

اند. در حوزه دهدرصد بازارهای صادراتی صنعت مواد غذایی کشور ایران را به خود اختصاص دا 51کشور حدود 

درصد بازار  73کشور برزیل, هند, امارات متحده عربی, روسیه و آرژانتین بیش از  5واردات مواد غذایی نیز 

 واردات مواد غذایی ایران را در اختیار دارند.  
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 2018شرکای عمده تجاری ایران در محصولات غذایی در سال  -7جدول 

 سهم از کل واردات نام کشور سهم از کل صادرات نام کشور ردیف

 23.99 1651.80 برزیل 16.82 350.53 روسیه 1

 21.82 1502.16 هند 11.52 240.12 امارات متحده عربی 2

 14.09 969.99 امارات متحده عربی 8.29 172.89 کویت 3

 8.20 564.20 روسیه 7.57 157.71 قطر 4

 5.18 356.56 آرژانتین 6.42 133.86 آلمان 5

 4.45 306.27 قزاقستان 4.87 101.50 هند 6

 3.31 227.86 اوکراین 4.34 90.56 هنگ کنگ 7

 2.03 139.75 چین 4.10 85.54 افغانستان 8

 1.81 124.76 ترکیه 3.37 70.29 عمان 9

 1.72 118.29 اندونزی 3.26 67.99 اسپانیا 10

 1.30 89.59 نیوزلند 2.43 50.62 پاکستان 11

 1.04 71.79 آلمان 1.81 37.63 چین 12

 11.1 761.27 سایر 25.20 525.25 سایر 13

 100.0 6884.3 جمع 100.00 2084.49 جمع 14

 https://atlas.cid.harvard.eduو  UN Comtradeماخذ: پایگاه داده 
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میلیون  350بیش از  2018روسیه بزرگترین بازار صادراتی محصولات غذایی ایران است, ارزش این بازار در سال 

میلیون دلار است. ارزش بازارهای صادراتی  240دلار است. بازار دوم صادراتی ایران امارات به ارزش بازاری 

 میلیون دلار در سال است.    9دیگر کشورها کمتر از 

 )میلیون دلار( 2018سهم شرکای عمده تجاری ایران از صادرات محصولات غذایی در سال  -10نمودار 

 
  https://atlas.cid.harvard.eduو  UN Comtradeماخذ: پایگاه داده 
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برزیل بیشترین سهم را از بازارهای واردات محصولات غذایی در ایران دارد. سهم بازار وارداتی ایران از برزیل 

در جایگاه  1502بود. کشور هند نیز با ارزش بازاری  2018میلیون دلار در سال  1652درصد و به ارزش  24حدود 

میلیون دلار قرار دارد.  970رتبه سوم با ارزش بازاری دوم قرار گرفته است. امارت با وجود همجواری با ایران در 

کشور روسیه نیز دیگر شریک تجاری بزرگ ایران در عرصه واردات محصولات غذایی است. ارزش واردات از 

 میلیون دلار است.  400میلیون دلار بود. سهم سایر کشورها از بازار ایران کمتر از  564برابر با  2018روسیه در سال 

 )میلیون دلار( 2018سهم شرکای عمده تجاری ایران از واردات محصولات غذایی در سال  -11ر نمودا

 

  https://atlas.cid.harvard.eduو  UN Comtradeماخذ: پایگاه داده 
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تراز تجاری محصولات آشامیدنی در ایران همواره منفی بوده است. کسری تجاری محصولات آشامیدنی در ایران 

میلیون دلار رسیده است. به عبارت  1041به  2018میلیون دلار بوده است که در سال  26برابر با  2000در سال 

 برابر شده است.  40سال بیش از  18بهتر کسری تجاری ایران در محصولات آشامیدنی طی 

 2018-2000وضعیت صادرات و واردات و تراز تجاری صنعت آشامیدنی ایران طی دوره زمانی  -8جدول 

 )میلیون دلار(

 تراز تجاری صادرات واردات سال تراز تجاری صادرات واردات سال

2000 52.57 26.61 -25.97 2010 261.14 22.81 -238.33 

2001 135.13 6.73 -128.40 2011 330.24 24.53 -305.71 

2002 214.93 8.71 -206.22 2012 1,119.19 16.87 -1102.32 

2003 209.29 23.06 -186.23 2013 582.67 34.38 -548.29 

2004 302.22 52.83 -249.38 2014 514.82 31.37 -483.45 

2005 337.83 66.75 -271.08 2015 597.41 6.09 -591.32 

2006 328.36 87.40 -240.96 2016 558.26 25.06 -533.21 

2007 347.60 4.25 -343.35 2017 545.20 20.00 -525.20 

2008 387.76 5.85 -381.91 2018 1,051.88 10.52 -1041.36 

2009 353.93 7.33 -346.60 
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است. بررسی روند  2000برابر آن در دهه  2بیش از  2010متوسط کسری تجاری محصولات آشامیدنی در دهه 

ای طی دهد که صادرات رشد چندانی نداشته است اما در مقابل واردات, جهش قابل ملاحظهصادرات نشان می

 سال داشته است. 18

)میلیون  2018-2000وضعیت صادرات و واردات و تراز تجاری صنعت آشامیدنی ایران طی دوره زمانی  -12نمودار 

  دلار(
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میلیون دلار و کل ارزش واردات  10,52, کل ارزش صادرات محصولات آشامیدنی کشور زیر 2018در سال 

کشور عمان, گرجستان,  5درصد صادرات به  78میلیون دلار بوده است. صنعت آشامیدنی بیش از  1052حدود 

درصد واردات محصولات  97گیرد. همچنین حدود می آذربایجان, روسیه و امارات متحده عربی صورت

 آشامیدنی نیز از مبدا کشورهای امارات متحده عربی, عمان, ترکیه, آلمان و چین بوده است. 

 2018شرکای عمده تجاری ایران در محصولات آشامیدنی در سال  -9جدول 

 سهم از کل واردات نام کشور سهم از کل صادرات نام کشور ردیف

 48.33 508.42 امارات متحده عربی 29.41 3.09 عمان 1

 34.12 358.91 عمان 25.78 2.71 گرجستان 2

 9.26 97.36 ترکیه 10.80 1.14 آذربایجان 3

 4.07 42.81 آلمان 6.51 0.68 روسیه 4

 1.04 10.97 چین 5.04 0.53 امارات متحده عربی 5

 0.50 5.23 بلژیک 4.01 0.42 قطر 6

 0.33 3.46 تایلند 3.30 0.35 لبنان 7

 0.27 2.85 کره جنوبی 1.85 0.19 فرانسه 8

 0.25 2.68 کرواسی 1.61 0.17 افغانستان 9

 0.23 2.41 برزیل 1.46 0.15 آلمان 10

 0.22 2.34 کویت 1.25 0.13 انگلستان 11

 0.21 2.17 آفریقای جنوبی 1.11 0.12 اتریش 12

 1.17 12.26 سایر 7.86 0.83 سایر 13

 1.17 1051.9 جمع 100.00 10.52 جمع 13
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, کشور عمان بزرگترین بازار صادراتی ایران در محصولا آشامیدنی بود. ارزش بازار این کشور برای 2018در سال 

میلیون دلار است. در رتبه بعدی کشور گرجستان و آذربایجان به ترتیب با  3,09صنعت آشامیدنی ایران برابر 

 میلیون دلار قرار دارند. 1,14و  2,71ارزش بازار به اندازه 

 )میلیون دلار( 2018سهم شرکای عمده تجاری ایران از صادرات محصولات آشامیدنی در سال  -13نمودار 
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اند. سهم این دو کشور از بازار آشامیدنی از مبدا امارات و عمان وارد کشور شده, عمده محصولات 2018در سال 

, 97میلیون دلار بود. کشور ترکیه, آلمان و چین به ترتیب با ارزش بازار حدود  359و  508ایران به ترتیب حدود 

میلیون  6اتی ایران کمتر از های بعدی قرار دارند. سهم سایر کشورها از بازار واردمیلیون دلار در رتبه 11و  43

 دلار است.

 )میلیون دلار( 2018سهم شرکای عمده تجاری ایران از واردات محصولات آشامیدنی در سال  -14نمودار 
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 هاهای صنعت مواد غذایی و آشامیدنیتحلیل مالی اهم بنگاه -5

هاست که در بازار بورس اوراق بهادار حضور دارند. وضعیت های فعال در صنایع غذایی و آشامیدنی سالشرکت

شرکت شیرینیمالی اهم  صنعت غذایی لبنی,  شامهای  سایر محصولات غذایی و آ شدهجات,  در  یدنی پذیرفته 

 ارائه شده است. 10بورس, در جدول 
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 1398های مالی شرکت های مهم فعال صنعت غذایی در بورس اوراق بهادار اهم نسبت -10جدول 
 1398در یک سال منتهی به -شرکت های لبنی

 غپاک غفارس غالبر غشان غشصفا غشاذر نسبت های مالی

 13.38% 3.05% 19.19% 11.63% 8.8% 10.32% ناخالص حاشیه سود

 -4.5% -4.15% 4.99% 5.49% 4.41% 3.38% حاشیه سود خالص

 -7.29% -11.65% 3.9% 13.25% 17.77% 7.85% بازده دارایی ها

 -30.2% -62.5% 8.62% 46.61% 63.78% 18.51% بازده حقوق صاحبان سهام

 4.3 21.8 3.87 20.1 17.82 5.75 گردش دارایی های ثابت

 39.08% 21.19% 38.46% 10.81% 8.01% 19.35% نسبت بدهی

 0.09 - 1.11 9.91 12.51 3.67 نسبت پوشش هزینه بهره

 0.1 0.12 -0.08 0.14 0.38 0.1 اهنسبت وجه نقد عملیاتی به جمع بدهی
 1398یک سال منتهی به -شرکت های شیرینی جات

 غمینو غگرجی غسالم غپینو غویتا غصینو نسبت های مالی
 23.67% 20.75% 20.27% 31.14% 36.85% 34.09% حاشیه سود ناخالص

 20.3% 25.76% 13.83% 23.18% 22.96% 37.85% حاشیه سود خالص

 32.1% 52.75% 16.42% 23.68% 30.33% 43.89% بازده دارایی ها

 63.62% 100.17% 23.14% 34.73% 74.74% 70.54% بازده حقوق صاحبان سهام

 6.21 6.71 1.94 2.82 2.32 4.66 گردش دارایی های ثابت

 5.51% 12.68% 0.54% 5.12% 27.56% 5.63% نسبت بدهی

 34.02 10.12 14.17 26.17 5.48 23.2 نسبت پوشش هزینه بهره

 0.2 0.3 0.34 0.07 0.49 0.76 اهنسبت وجه نقد عملیاتی به جمع بدهی
 1398یک سال منتهی به -محصولات غذاییشرکت های سایر 

 تبرک غپونه غشهداب غچین غگل غدام نسبت های مالی

 - 22.72% 21.4% 14.43% 22.87% 18.73% حاشیه سود ناخالص

 87.28% 16.07% 40.64% 32.41% 15.12% -21.64% حاشیه سود خالص

 23.04% 18.49% 32.17% 56.44% 28.51% -14.39% بازده دارایی ها

 30.75% 29.93% 52.4% 102.44% 125.95% -23.02% بازده حقوق صاحبان سهام

 12.71 3.55 6.88 6.3 3.34 2.73 گردش دارایی های ثابت

 0 23.05% 6.54% 0 37.36% 9.9% نسبت بدهی

 - 20.84 19.15 - 6.21 - نسبت پوشش هزینه بهره

 - 0.18 -0.44 0.34 0.44 0.46 اهنسبت وجه نقد عملیاتی به جمع بدهی
 1398یک سال منتهی به  -آشامیدنی ها

 غبهنوش غدیس نسبت های مالی

 33% 32.49% حاشیه سود ناخالص

 1.89% 12.84% حاشیه سود خالص

 2.42% 19.78% بازده دارایی ها

 23.14% 78.94% بازده حقوق صاحبان سهام

 3.42 5.54 گردش دارایی های ثابت

 44.25% 53.19% نسبت بدهی

 1.29 3.07 نسبت پوشش هزینه بهره

 0.14 0.12 اهنسبت وجه نقد عملیاتی به جمع بدهی
 ماخذ: سامانه اطلاع رسانی ناشران کدال 
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-, باتوجه به کیفیت سودآوری, قدرت سودآوری, بدهی11های مذکور در جدول بررسی وضعیت مالی شرکت

های زیادی ها بدهیها حاکی از این است که برخی از شرکتآنهای ها و نسبت آن با میزان داراییهای شرکت

ها مطلوب و متعادل نیست. با توجه به معیارهای کلی شبکه بانکی جهت اعطای دارند و میزان سوددهی آن

شرکت از شرایط مناسب برای دریافت تسهیلات از شبکه بانکی  7, 10های جدول تسهیلات, از بین شرکت

بر اساس معیارهای کلی شبکه بانکی جهت دریافت تسهیلات  11شرکت در جدول  7ین برخوردار هستند. ا

 اند. بندی شدهرتبه
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 های صنایع غذایی و آشامیدنی بر اساس شرایط مساعد آنها جهت دریافت تسهیلات بانکیرتبه بندی شرکت -11جدول 

 رویکرد شرکت نماد نام شرکت رتبه

 سایر محصولات غذایی غچین چین چین و صنعت کشت 1

 شیرینیجات غصینو صنعتی مینو 2

 شیرینیجات غگرجی گرجی بیسکویت 3

 سایر محصولات غذایی غشهداب کشت و صنعت شهداب ناب خراسان 4

 سایر محصولات غذایی تبرک گروه کارخانجات صنعتی تبرک 5

 شیرینیجات غمینو شرکت صنایع غذایی مینو شرق 6

 شیرینیجات غپینو مینو پارس 7

  های گزارشیافتهماخذ: 
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 پیش بینی آینده صنعت مواد غذایی و آشامیدنی  -6

صاانعت  11ها در ویرایش دوم برنامه راهبردی وزارت صاانعت, معدن و تجارت جز  صاانایع غذایی و آشااامیدنی

سند, کشور ایران در صنایع غذایی و آشامیدنی .مطرح شده است 1پیشران ها به عنوان یک صنعت بر مبنای این 

, جایگاه دوم صااادرات در منطقه غرب آساایا را در اختیار دارد و دسااتیابی به این جایگاه 1404پیشااران در افق 

ستیابی به این  6.5نیازمند تحقق  ست. د شامیدنی ا صولات غذایی و آ صادرات مح صادراتی میلیارد دلار  هدف 

 ریزی جهت توسعه صنایع مواد غذایی و آشامیدنی است.نیازمند برنامه

درصااد و جمعیت  1به طور متوسااط سااالانه  2023های سااازمان ملل, جمعیت جهان تا سااال بینیبر اساااس پیش 

درصاادی را تجربه خواهد کرد. این در حالی اساات که متوسااط نرر رشااد تولید  1,7شااهری نرر رشااد سااالانه 

شااود. با توجه به رشااد جمعیت و درامد, بینی میدرصااد پیش 2,8حدود  2023ناخالص داخلی سااالانه تا سااال 

 کند. شود تقاضا برای مواد غذایی و آشامیدنی افزایش پیدا میبینی میپیش

به  2021و  2020بر اساااس پیش بینی بانک جهانی اقتصاااد ایران با لحاا شاارایط تحریمی و اپیدمی کرونا, سااال 

درصااد خواهد بود.  0.5نرر رشااد جمعیت ایران بالای  1404خواهد داشاات, ضاامن آنکه تا  2,1و  -5,3ترتیب 

ود و شااتقاضااای صاانایع غذایی و آشااامیدنی تقریباً یک تقاضااای باثبات بوده و بیشااتر از رشااد جمعیت متاثر می

جه اساسی و ضروری موثر نیست. با تو وضعیت درامدی حاکم بر جامعه بویژه در ارتباط با تقاضای اقلام غذایی

شامیدنی در افق  6.5به هدفگذاری  صادرات مواد غذایی و آ و همچنین بازار داخلی جذاب  1404میلیارد دلاری 

توان انتظار داشت که صنایع غذایی و آشامیدنی با رشد مواجه بدلیل عدم حضور جدی برندهای مطرح دنیا, می

های اقتصااادی و سااازمان همکاری»و « متحدسااازمان غذا و کشاااورزی ملل» ی بینخواهند بود. ضاامن آنکه پیش

سعه سال « تو شاورزی ایران تا  صولات ک ضعیت مح صولات  2028از و ضا برای مح ست, تقا موید این مطلب ا

صااانایع غذایی و آشاااامیدنی رشاااد خواهد داشااات, چراکه این اقلام عمدتاً به عنوان ماده اولیه صااانایع تبدیلی 

 گیرند.مورد استفاده قرار می کشاورزی

                                                 
صنعت » ،«یصنعت لوازم خانگ» ،«وبیو ت ریصنعت تا» ،«مانیصنعت س»، «و پوشاک یصنعت نساج»، «صنعت فولاد»، «صنعت خودرو»شامل  1

 .«کشور ییایدر عیصنا»و  «یدنیو آشام ییغذا عیصنا»)صنعت چوب و کاغذ(،  «یسلولز عیصنا» ،«صنعت مس» ،«کیو سرام یکاش
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 (98)تیر  2019جولای  -2028چشم انداز محصولات کشاورزی ایران تا  -12جدول 

 واردات )هزارتن( مصرف )هزارتن( تولید )هزار تن( محصول

 میانگین

تا  2016 

2018 

 میانگین 2028

تا  2016 

2018 

 میانگین 2028

تا  2016 

2018 

2028 

 656 584 15956 14560 15360 12333 گندم

 10344 7446 11386 8011 1080 899 ذرت

 4041 2151 7601 5127 3563 2953 سایر درشت دانه ها

 1396 1313 3671 3165 2287 1933 برنج

 2682 2360 2810 2443 242 202 دانه های روغنی

 282 200 708 556 426 359 سایر دانه های روغنی

 2322 1671 4920 3887 2609 2249 خوراک پروتئینی

 1683 1291 2450 1875 782 666 روغن های گیاهی

 189 677 2749 2519 2563 1828 شکر

 165 166 3696 3113 3600 3030 گوشت قرمز

 33 42 297 252 264 210 کره

 - - 250 259 318 294 پنیر

 - - - - 679 565 لبنیات تازه

 - - - - 7827 6502 شیر

 60 74 - - 1545 1182 ماهی و غذاهای دریایی

 82 71 140 114 57 53 نخ

 OECD 2و  FAOماخذ: چشم انداز اقتصادی 

احتیاطی و  هایشرایط کرونا تقاضای مواد غذایی و آشامیدنی بسته بندی شده را چندان متاثر نکرده است. برنامه

سته بندیکنندگان به سمت مصرف مواد غذایی و آشامیدنیقرنطینه منجر شد که مصرف سیاست شده و  های ب

مدرن مایل شااوند. ضاامن آنکه محدودیت بر واردات مواد غذایی باز و بسااته بندی نشااده در ایام کرونا توسااط 

                                                 
2 http://www.fao.org/publications/oecd-fao-agricultural-outlook/2019-2028/en/ 
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شده و بخشی از  شورها منجر  شامیدنی در ک صنایع غذایی و آ ساختار تولید  شریک تجاری به تغییر  شورهای  ک

 ار محصولات بسته بندی نشده توسط محصولات بسته بندی شده تصاحب خواهد شد. سهم باز

 بندی جمع  -7

شامیدنی ست و بالغ بر صنعت مواد غذایی و آ صد کل ارزش  13های در ایران عمدتاً متکی به منابع داخلی ا در

ضمن آنکه حدود  صنعت را در اختیار دارد.  شور مربوط 8افزوده  صادرات غیر نفتی ک صد  صولات  در به مح

های اقتصادی فعال در صنایع غذایی و آشامیدنی تحت مالکیت درصد بنگاه 97غذایی و آشامیدنی است. حدود 

ست و بالغ بر  شوند. های کوچک و متوسط محسوب میها از نوع بنگاهدرصد این بنگاه 65بخش خصوصی ا

شامیدنی صنایع غذایی و ا صاد ملی و همچنیاین نقش  سطح اقت ست که ها در  شده ا ساله امنیت غذایی باعث  ن م

ها به عنوان یک صنعت راهبردی در کشور مطرح شود و به تناسب این امر, صادرات صنعت غذایی و اشامیدنی

میلیارد دلار هدفگذاری شده است. وضعیت جاری صادرات این صنعت از  6.5معادل  1404این صنعت در افق 

 فاصله دارد. میلیارد دلار  4,4رقم هدفگذاری شده 

هزار میلیارد دلار  5.5های اخیر همواره بیش از اندازه بازارهای جهانی صنعت مواد غذایی و آشامیدنی طی سال

درصد کل تولیدات محصولات غذیی و آشامیدنی در کشور چین و امریکا  40, حدود 2018بوده است. در سال 

نی محصولات غذایی و آشامیدنی نیز بالغ بر هزار , ارزش بازارهای صادراتی جها2018متمرکز است. در سال 

 شود. درصد محصولا ت تولیدی مجموع کشورها به بازارهای جهانی عرضه می 20میلیارد دلار است. یعنی کمتر از 

میلیارد دلار  31, ارزش کل بازار محصولات غذایی و آشامیدنی در ایران حدود 2018های سال بر اساس داده

میلیارد دلار  2.08میلیارد دلار است که حدود  25عت مواد غذایی و نوشیدنی ایران نیز برابر با است. تولیدات صن

درصد ارزش کل صادرات جهان(. در مقابل واردات ایران در این سال نیز حدود  21/0شود )حدود آن صادر می

منفی است. کسری تجاری میلیارد دلار بود. لذا تراز تجاری محصولات غذایی و آشامیدنی در ایران  7.93

رسیده است. این  2018میلیارد دلار در سال  4,8برابری به رقم  6سال با رشد  18محصولات غذایی ایران طی 
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میلیارد دلار در سال  1برابر رشد داشته و به بیش از  40سال بیش از  18کسری برای محصولات آشامیدنی طی 

 رسیده است. 2018

راتی ایران در بازارهای روساایه, امارات متحده عربی, کویت, قطر و آلمان  درصااد محصااولات غذایی صاااد 51

درصد محصولات آشامیدنی صادراتی در بازارهای عمان, گرجستان, آذربایجان, روسیه و  78همچنین بیش از 

 درصد بازار واردات محصولات غذایی از مبدا کشورهای برزیل, 73شود. بیش از امارات متحده عربی عرضه می

درصااد واردات محصااولات آشااامیدنی نیز از مبدا  97هند, امارات متحده عربی, روساایه و آرژانتین  و حدود 

 شود. کشورهای امارات متحده عربی, عمان, ترکیه, آلمان و چین تامین می

شااود تقاضااای کل و گسااترش اپیدمی کرونا, پیش بینی می 2019علیرغم رکود حاکم بر اقتصاااد ایران در سااال 

عت مواد غذایی و آشامیدنی وارد رکود نشود, صرفا گرایش و اقبال عمومی به سمت محصولات بسته بندی صن

شااده افزایش پیدا کند و لذا ترکیب تقاضااای محصااولات غذایی و آشااامیدنی دچار تغییر شااود. ضاامن آنکه 

سالبینی میپیش ششود طی  صنعت غذایی و آ شد مثبت جمعیت کشور  با افزایش  امیدنیهای آتی بدلیل نرر ر

, امید است, حمایت 1404تقاضا مواجه شود. ضمن آنکه برای دستیابی به شاخص هدفگذاری این صنعت در افق 

 های آتی افزایش یابد.ها در سالنهادهای دولتی ذیربط از صنعت غذایی و اشامیدنی

ر بورس اوراق بهادار پذیرفته ها که دهای صنعت مواد غذایی و آشامیدنیاما بررسی وضعیت مالی اهم شرکت 

شان داد که برخی از شرکتشده سبی قرار ندارند و ریسک اند, ن سودآوری در وضعیت منا ها از منظر بدهی و 

ها دارای ریسک اعتباری کمتری هستند, به طوریکه سرمایه, ها بالا است اما برخی شرکتاعتباری این شرکت

ها از وضااعیت مطلوبی گی و نساابت پوشااش بهره ای این شاارکتحاشاایه سااود, بازدهی دارایی, جریان نقدین

 ها می تواند وارد شود. برخوردار هستند و شبکه بانکی در تامین مالی این گروه از شرکت

ها بسایار ناهمگن اسات و لذا صانعت مواد غذایی و آشاامیدنی بر خلاف ساایر صانایع از منظر محصاول و بنگاه

های تتواند مبنای جذابیت شرکمناسب یا نامناسب برخوردار باشد, نمیصرف اینکه کلیت صنعت از وضعیت 

ای هگذاری باشد. در صورت لزوم به ارائه تسهیلات, از آنجاکه فعالیتفعال در صنعت برای تامین مالی/سرمایه

یه صها, عملکرد و نسبت های مالی آنها در صنعت مواد غذایی و آشامیدنی متفاوت و غیرهمگن است, توبنگاه
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 های این صاانعت, بیشااتر از وضااعیت صاانعت, برگذاری بنگاهشااود, شاابکه بانکی در امر تامین مالی/ ساارمایهمی

 وضعیت ریسک و امتیاز اعتباری بنگاه مدنظر تمرکز کند.
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